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Resumo

Com este trabalho aobjetivou-se identificar as estratégias de marketing de produto presentes em

uma fébrica de modas de bonés, cintos e carteiras do Parana. Para tanto, foi realizado um estudo

de caso como estratégia de pesquisa, com coleta de dados primérios e secundarios. O ramo da
-empresa € voltado a troca de mercadorias, atributo esse que facilitou aidentificagdo mais prética

e didética do objetivo de andlise. Com essas caracteristicas foi possivel analisar aforma que este

tipo de marketing é aplicado e quais sdo as falhas e deficiéncias existentes.
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Abstract

This work aimed to identify the product marketing strategies present in a fashion factory for
caps, belts and wallets in Parana. Therefore, a case study was carried out as a research strategy,
with primary and secondary data collection. The company's branch is focused on the exchange
.of goods, an attribute that facilitated a more practical and didactic identification of the objective
of analysis. With these characteristics it was possible to analyze how this type of marketing is
applied and what are the existing flaws and deficiencies.
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Contextualizagéo:

No marketing de produto existe um grande foco na criacdo de trocas para produtos tangiveis.
Nesse sentido, foi feita uma anélise em uma empresa privada de Apucarana que fabrica
produtos para a sua marca propria, que também tem enfoque na fabricacdo para outras. Nesta
empresa, a estratégia de marketing utilizada é a publicidade feita através da internet, das redes
sociais e na realizacao de eventos.

Objetivos:

Identificar o modelo e a estratégia de marketing utilizada em uma empresa de marca propria e
private label de acessorios de moda, na cidade de Apucarana, que atua na area de confec¢édo de
bonés. Ela faz parte do setor privado e é reconhecida no mercado pela fabricacéo de bonés de
primeira linha.

Fundamentacédo Teorica:

De acordo com Casas (2006, p.164) “os produtos podem ser definidos como o objeto principal
das relacGes de troca que podem ser oferecidos num mercado para pessoas fisicas ou juridicas,
visando proporcionar satisfagdo a quem os adquire ou consome”. Ademais Kotler (1999 apud
CAMARGO, 2012, p. 11) afirma ainda que "produto é qualquer coisa que se possa se oferecido
ao mercado para satisfazer uma necessidade ou desejo.

Metodologia:

Foi realizado um estudo de caso como estratégia de pesquisa (Yin, 2010). Os dados coletados
foram retirados a partir de fontes primarias, ou seja, de uma observacdo participante, entrevista
com a assistente da area administrativa da empresa e de analise de documentos. Os dados foram
analisados e apresentados conforme os conceitos de marketing de produto de Kotler (2006).

Resultados e Andlises:

Como a organizacdo em questdo apela para um marketing voltado ao produto, ela utiliza os
seus dados estatisticos e uma estrutura tecnoldgica para compreender com mais precisdo 0s
possiveis desejos de seus clientes e novas formas de atrai-los. 1sso acontece a0 mesmo tempo
que a organizacao tenta destacar-se no seu meio comercial e fidelizar os interessados através da
sua logistica produtiva e sofisticagcdo do produto, possuindo ainda, algumas limitacdes para
alcangar tais objetivos.

Consideracoes Finais:

Foi possivel identificar que na empresa analisada, o marketing de produto é de extrema
importancia para o desenvolvimento tanto para a marca propria quanto para 0 Seu
relacionamento com outras marcas. Observou-se, ainda, que a estratégia utilizada pela empresa
estd de acordo com o0 modelo identificado para o perfil de trabalho dela. Porém, ainda € possivel
salientar a existéncia de algumas falhas, entre estas a falta de atualiza¢éo das redes sociais e do
site.
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