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Objetivo do estudo

O objeto desse estudo foi analisar como a Faculdades Promove influencia a propenséo ao
empreendedorismo de discentes nos cursos de Psicologia, Administracdo, Gastronomia, Gestédo
Financeira e Marketing.

Relevancia/originalidade

um tema que advém de varias disciplinas e campos de estudo: psicologia, economia, sociologia,
historia e gesté@o, o que possibilita estuda-lo de forma interdisciplinar O empreendedorismo envolve
um campo de estudos considerado rel ativamente novo no qual as pesguisas sdo complexas.

M etodologia/abor dagem

Com o uso de metodologia quantitativa e qualitativa, procedeu-se a investigacdo descritiva a partir da
utilizacdo de um questiondrio disponibilizados no Google Forms para 200 alunos da Faculdades
Promove.

Principaisresultados

Com base nas 123 respostas validas coletadas, foi possivel identificar que a andlise do construto
empreendedorismo mostrou uma consisténcia ha opinido dos alunos, que em sua maioria, consideram
fortemente a possibilidade de serem empreendedores.

Contribuictes tedricas/metodol gicas

A aplicagéo da escala propenséo ao empreendedorismo possibilitou analisar os construtos sobre
empreendedorismo aplicados nessa |ES. Além disso observou-se que caracteristicas individuais e a
propensdo ao empreendedorismo pode ser relacionada ao comportamento inovador.

Contribuicbes sociaig/para a gestéo

Este estudo foi primordial para ampliar a visdo sobre o empreendedorismo dos discentes da Faculdade
Promove e contribuir com os gestores para a instituicdo de estratégias efetivas sobre o
empreendedorismo nos cursos dessa |ES.

Palavras-chave: Educagdo, |ES, Empreendedores, Propenséo ao empreendedorismo
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PROPENS ON TO ENTREPRENEURSHIP: A PERSPECTIVE FROM THE STUDENTS
COURSESIN PSYCHOLOGY, ADMINISTRATION, GASTRONOMY, MANAGEMENT
FACULDADES PROMOVE FINANCIAL AND MARKETING

Study purpose

The object of this study was to analyze how FaculdadesPromo influences the propensity for
entrepreneurship of students in Psychology courses, Administration, Gastronomy, Financial
Management and Marketing.

Relevance/ originality

a theme that comes from several disciplines and fields of study: psychology, economics, sociology,
history and management, which makes it possible to study it in an interdisciplinary way.
Entrepreneurship involves afield of study considered relatively new in which research is complex.

Methodology / approach

With the use of quantitative and qualitative methodology, a descriptive investigation was carried out
from the use of a questionnaire made available on Google Forms for 200 students from
FaculdadesPromove.

Main results

Based on the 123 valid answers collected, it was possible to identify that the analysis of the
entrepreneurship construct showed a consistency in the opinion of the students, who, for the most part,
strongly consider the possibility of being entrepreneurs.

Theoretical / methodological contributions

The application of the propensity scale to entrepreneurship made it possible to analyze the constructs
about entrepreneurship applied in this HEI. Furthermore, it was observed that individual
characteristics and the propensity to entrepreneurship can be related to innovative behavior.

Social / management contributions

This study was essential to broaden the vision about the entrepreneurship of the students of the Faculty
to promote and contribute to the managers for the establishment of effective strategies on
entrepreneurship in courses at this HEI.

Keywords: Education, HEI, Entrepreneurs, Entrepreneurship propensity.
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PROPENSAO AO EMPREENDEDORISMO: UM OLHAR DOS DISCENTES
DOS CURSOS DE PSICOLOGIA, ADMINISTRACAO, GASTRONOMIA, GESTAO
FINANCEIRA E MARKETING DA FACULDADES PROMOVE

PROPENSION TO ENTREPRENEURSHIP: A LOOK AT THE STUDENTS OF
THE PSYCHOLOGY, ADMINISTRATION, GASTRONOMY, FINANCIAL
MANAGEMENT AND MARKETING COURSES AT FACULDADES PROMOVE.

1 Introducéo

O tema “Empreendedorismo” vem sendo discutido mundialmente ao longo dos ultimos
anos, mas somente em meados do século XX o tema ganhou espago nas discussdes académicas,
alcancando notoriedade no &mbito educacional. Precursores americanos e canadenses no campo
educacional se interessaram pelo contexto académico e criaram uma disciplina especifica sobre
ele. No Brasil, o empreendedorismo na educacdo origina-se a partir dos anos 1980, no ambito
da educacdo superior, evoluindo paulatinamente para outras modalidades de ensino. Lima,
Lopes, Nassif e Silva (2015) explicam que o interesse pela formag&o em empreendedorismo de
estudantes universitarios em Instituicbes de Ensino Superior (IES) brasileiras vem crescendo
desde a década de 1990. Politicos e dirigentes universitarios comecaram a se dar conta da
importancia de tratar o empreendedorismo como tema da formacdo. O foco da educacédo
superior brasileira apenas na formacdo de futuros empregados qualificados jA se mostrava
insuficiente diante das necessidades do Pais. Para Coan (2011), a educacdo empreendedora no
Brasil apoia-se na necessidade das pessoas e do capital. As iniciativas que visam educar para o
empreendedorismo tém se multiplicado, em especial, nas Instituicbes de Ensino Superior.
Dentre os diferentes niveis educacionais, € no ensino superior que o empreendedorismo tem
sido mais difundido.

Nesse contexto o objetivo geral deste relato foi analisar como a Faculdades Promove
influencia a propensdo ao empreendedorismo de discentes nos cursos de Psicologia,
Administragdo, Gastronomia, Gestdo Financeira e Marketing. Para tanto adotou-se como
percurso metodoldgico uma abordagem quantitativa e qualitativa, por meio do preenchimento
de questionario via Google Forms para 200 alunos; para fins desse relato o foco foram os
resultados qualitativos com cerne nas questfes abertas. A pesquisa tedrica permitiu sustentar 0s
conceitos, as caracteristicas, evolucdo e propensdo ao empreendedorismo. E, como questdo
norteadora desta pesquisa elegeu-se: De que forma os cursos de Psicologia, Administracao,
Gastronomia, Gestdo Financeira e Marketing influenciam a propenséo ao empreendedorismo
na percepcao dos alunos da Faculdades Promove?

2 Referencial Tedrico

O Global Entrepreneurship Monitor (GEM) desenvolve pesquisas sobre
empreendedorismo em ambito global (envolvendo 49 paises no ciclo 2018). Os dados sdo
coletados diretamente de individuos empreendedores. No Brasil, o estudo ¢ realizado, desde
2000, pelo Instituto Brasileiro de Qualidade e Produtividade (IBQP), com a cooperacdo do
Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE). Onde sdo analisadas
as possibilidades de anélise das caracteristicas, ambi¢6es e motivagdes dos individuos que estao
iniciando um empreendimento ou que gerenciam negocios ja estabelecidos (GEM, 2020).

Para o GEM, “empreendedorismo consiste em qualquer tentativa de criacdo de um novo
empreendimento”. A atividade de campo baseia-se no individuo empreendedor e suas relagdes
com o empreendimento, considerando tanto os formais quanto os informais no processo de
pesquisa (Esteves, 2018). Segundo Fernandes (2013 como citado em Esteves, 2018), a partir da
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década de 1980 a Fundacdo Getulio Vargas (FGV) passou a introduzir o ensino do
empreendedorismo no curso de especializacdo da Escola de Administracdo de Empresas de S&o
Paulo (EAESP).

2.1 Caracteristicas empreendedoras

Segundo Duarte (2013), no mundo contemporaneo empreender tem sido uma
necessidade, especialmente pela acirrada competicdo no mercado de trabalho. O empreendedor
tem como caracteristicas: conceitos apoiados na disciplina, capacidade de assumir riscos,
espirito inovador, ousadia e persisténcia, ser visionario e ter iniciativa prépria. Para Filion
(1999), inumeras publicacbes descreveram uma serie de caracteristicas atribuidas aos
empreendedores. As mais comuns sdo: Inovagdo, Otimismo, Tolerancia a ambiguidade,
Incerteza, Lideranga, Orientacdo para resultados, Iniciativa, Riscos moderados, Flexibilidade,
Capacidade de aprendizagem, Independéncia, Habilidade para conduzir situac@es, Habilidade
na utilizacdo de recursos, Criatividade, Necessidade de realizagdo, Sensibilidade a outros,
Energia, Autoconsciéncia, Agressividade, Tenacidade, Autoconfianca, Tendéncia a confiar nas
pessoas, Originalidade, Envolvimento a longo prazo e Dinheiro como medida de desempenho.
Assim, as caracteristicas empreendedoras estdo relacionadas ao comportamento, atividades
executadas e o ambiente onde atuam os empreendedores e, sobretudo, requer dedicagédo
confianca e habilidades para lidar com situac6es decorrentes de seu negdcio, e muitas das vezes
sdo impulsionados pela necessidade de realizacdo com a esperanca de alcangar sucesso nos
empreendimentos (Filion, 1999).

Por seu turno, Dolabela (2008) ensina que, para empreender, o individuo deve
desenvolver um comportamento proativo e aprender a pensar e agir por conta propria. E
necessario, ainda, atuar com lideranca, criatividade e visdo de futuro, de modo a criar e inovar,
ocupando um espaco de lideranga no mercado. Duarte (2013, p. 25) afirma que “o
empreendedor é inovador, criativo e quer sempre algo mais. E o tipo da pessoa que sabe ser
lider”.

Estudos de Oliveira, Vasconcelos e Jeunon (2015) sobre o empreendedorismo feminino
de empresarias de Belo Horizonte mostram que, para esse grupo, ter seu préprio negocio
significa reconhecimento de sua capacidade, reconhecimento social e constru¢do de sua
identidade como mulher e pessoa. O exercicio do empreendedorismo permite a essas mulheres
vivenciar momentos de intensa realizacdo profissional, satisfacdo e bem-estar consigo mesmas.
As autoras explicam:

Os principais desafios encontrados para o gerenciamento das empresas estdo

relacionados a falta de conhecimento sobre gestdo de negocios e conhecimentos sobre

gestdo financeira. Outros motivos sdo a falta de capital de giro e o acesso ao crédito,
que acaba levando a sérios problemas financeiros. A falta de profissionais qualificados

e a dificuldade de exercer a lideranca também aparecem (Oliveira, Vasconcelos, &

Jeunon, 2015).

Agustina e Fauzia (2021) realizaram um estudo sobre a necessidade de realizacéo, a
propensdo a correr riscos e a intencdo empreendedora da geracdo Z e identificaram que a
intencdo empreendedora é afetada por fatores como, a necessidade de concretizagdo e
propensao a correr riscos. Esse estudo desenvolvido com jovens, comprovou a necessidade de
realizacdo e propensao a assumir riscos influénciando a intencdo de empreender na Geracao Z.
As caracteristicas empreendedoras dessa geracdo, especialmente em termos de atitudes
empreendedoras, cemonstrou a capacidade de criar atitudes positivas em relagdo as suas
atividades de negocios, e também, um alto desejo de sucesso na realizacdo de intencdes
empreendedoras foi alcangado.
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Por sua vez Astiana, Malinda, Nurbasar e Margaretha, (2022) desenvolveram um estudo
sobre educacédo para o empreendedorismo para aumentar a intencdo de empreendedorismo dos
alunos no contexto da Indonésia, identificaram que a desejabilidade, viabilidade, propenséo
para agir, empreendedorismo percebida pelos estudantes de negdcios educacdo e intengdo
empreendedora foram categorizadas como boas. A variavel desejabilidade percebida
significativamente e afeta positivamente as intencfes empreendedoras dos estudantes de
administracdo. Além disso, a variavel tem a maior influéncia dominante nas intencdes
empreendedoras. A varidvel de viabilidade percebida afeta significativamente e positivamente
as intencdes empreendedoras de estudantes de administracdo. Alem disso, a propensao para agir
varia significativamente e influencia positivamente as intengfes empreendedoras dos
estudantes de negocios e por fim, a variavel educacdo para o empreendedorismo afeta
significativa e positivamente as inten¢Ges empreendedoras dos estudantes de administracao.

Fafaliou (2021) com o objetivo de examinar a propensdo a fundacéo de negdcios de
alunos frequentes em uma determinada Universidade Grega (UoP) concluiu em sua pesquisa
que 34,7% dentre os 364 estudantes ja tinham uma ideia clara do tipo de negdcio que gostariam
de fundar. No entanto, a maioria deles relatou a falta de preparo adequada para trabalhar por
conta propria. Apesar do grande ndmero de receios relatados em relacdo as dificuldades
esperadas na fase pré e inicial da criacdo de seu empreendimento, 46,5% dos entrevistados
expressaram o desejo de fundar seu proprio negdcio. Outros (70%) informaram a realizacdo de
planejamento para abrir um negocio em pelo menos quatro anos, portanto, apés a formatura.

Além disso, 0 género, o numero de semestres e o curso de estudo demonstrou ter certa
influéncia na propensao de fundacdo dos alunos. No que diz respeito ao impacto das barreiras
ambientais percebidas na propensdo a fundacdo, nossas descobertas indicam que a
disponibilidade de equidade, a atitude em relacdo a condi¢cdo de mercado, encargos burocraticos
e posicdo sobre oportunidades empresariais disponiveis qualificagdes foram estatisticamente
significativas. Essas influéncias multidimensionais relatadas podem muito bem ser explicada
pelo impacto negativo que 0s recentes efeitos macroecondmicos adversos circunstanciais na
Grécia tiveram na percepcao de nossos alunos.

Belas, Gavurova, Korony e Cepel (2019) fizeram um estudo com estudantes tchecos
eslovacos, a partir de um inquérito online (realizado em 2017) sobre ambiente de
empreendedorismo com o intuito de descobrir quais as condigdes de empreendedorismo sé&o
diferentes do ponto de vista dos estudantes universitarios checos (156 homens e 252 mulheres)
e eslovacos (216 homens e 352 mulheres). Concluiram que estudantes universitarios tchecos
confiam mais em: apoio empresarial do estado, ambiente macroeconémico, qualidade do
empreendedorismo ambiente e qualidade do ensino universitario em compara¢do com
estudantes eslovacos. Em contraste, os estudantes eslovacos sdo mais otimistas sobre a imagem
dos empreendedores e a midia, sobre atributos pessoais para 0 empreendedorismo, sobre
crescimento na carreira empreendedorismo e estdo mais decididos a iniciar o
empreendedorismo ap0s a graduacdo. Além disso, observou-que a decisdo de iniciar um
negocio é determinada por muitos motivos, externos e internos fatores, acompanhados de
ameacas e perdas de negocios é citado especialmente por jovens sem experiéncia empresarial.
Portanto, é preciso examinar questdes de percepcdo subjetiva empreendedora das razdes por
trés do inicio do negocio, para monitora-las e influencia-las positivamente. As instituicoes de
apoio ao empreendedorismo devem desenvolver varias atividades para apoiar 0 comportamento
empreendedor, influencia-lo na direcéo certa, para desenvolver, em particular, uma cooperagéo
mais eficaz com universidades de apoio ao empreendedorismo e inovacdo, para incentivar a
criacdo de diferentes clusters de inovacéo e educacao.

Che Embi, Jaiyeoba e Yussof (2019), investigaram os efeitos das caracteristicas
empreendedoras dos alunos e sua propensdo para se tornarem empreendedores na Malasia.
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Inicialmente observaram que os efeitos das caracteristicas empreendedoras sobre a propenséo
dos alunos a tornarem-se empreendedores; habilidade de lideranca, necessidade de realizagéo,
tolerancia a ambiglidade e propensao a assumir riscos sao positivamente e significativamente
associados com o desempenho dos alunos e suas intengdes de iniciar atividades
empreendedoras. Isso sugere que a tendéncia empreendedora que os alunos possuem e as
habilidades de lideranga, tém forte necessidade de realizagdo, tém uma propensdo a assumir
riscos e maior tolerancia a ambiglidade. Contudo, o constructo autoconfianca e o locus de
controle se relacionaram negativa e significativamente com intencdes empreendedoras dos
alunos. O locus de controle foi encontrado positivamente e significativamente relacionado com
0 empreendedorismo. Quando mediadas pela inovatividade, as relagdes entre empreendedores
caracteristicas e intencbes empreendedoras permanecem inalteradas; também foi descoberto
que inovatividade mediam parcialmente as relages entre as caracteristicas empreendedoras e
as intencGes empreendedoras dos alunos. Outro aspecto importante deste estudo foi identificar
a importancia relativa das caracteristicas empreendedoras para a Malasia propensdo dos alunos
para se tornarem empreendedores.

O estudo desenvolvido entre os alunos de duas universidades (escolas de negécios e
ndo-negadcios ) em um pais emergente (india), mostrou em seus resultados que os tracos de
locus de controle, tolerdncia a ambiguidade, autoconfianca e inovacgédo foram significativos para
diferenciar empreendedores de ndo empreendedores. Ao mesmo tempo, também foi observado
qgue a necessidade de realizacdo e de assumir riscos propensdo encontrada ndo diferiram
significativamente para esses dois grupos, o que foi contraditorio com as expectativas. Os
alunos da escola de negdcios eram mais propensos ao empreendedorismo do que os alunos com
fluxos ndo comerciais. 1sso esta de acordo com as expectativas dos estudantes de administracao
jaexposto a realidade do mundo dos negdcios e ja tinha frequentado alguns cursos preliminares
e workshops sobre empreendedorismo. Esse conhecimento e exposicdo a criagdo de novos
negocios pode influenciar a viabilidade percebida de iniciar um novo empreendimento e
determinar sua intencdo empreendedora. Além disso, os alunos com empresas familiares tinham
maior inclinacdo para o empreendedorismo. E importante notar que apenas 37,9 por cento dos
alunos eram empreendedores inclinados de acordo com os achados do estudo, ou seja, a maioria
deles ndo foi orientada para empreendedorismo. Este € um sério motivo de preocupacdo e um
alerta para as politicas ptblicas elaboradas na india.

A educacdo para o empreendedorismo pode realmente inculcar o espirito do
empreendedorismo entre os jovens da India. Varios cursos sobre empreendedorismo cobrindo
0 béasico sobre iniciar e operar um empreendimento comercial com sucesso deve ser introduzido
nas escolas, faculdades e universidades para aumentar os niveis de auto-eficacia dos alunos.
(Chaudhary & Richa, 2017).

Dada a elevada taxa de desemprego entre 0s jovens, as iniciativas empresariais podem
tornar-se acOes validas para mitigar tais dificuldades. As escolas de ensino médio podem
contribuir para detectar e apoiar alunos com potencial para se tornarem jovens empreendedores
e também podem envolver e inspirar outros alunos. Nos estudos de Silva e Nobre (2018), os
resultados obtidos mostraram, por um lado, que os alunos das areas de gestdo e os alunos das
areas mais avangadas anos curriculares apresentam maior propensao para o empreendedorismo
mas também, em contrapartida aqueles que conhecer exemplos de empreendedores e ter
experiéncias anteriores de gestdo podem ter essa propensdo potencializada, confirmando assim
a necessidade de maior conex&o entre a academia e as empresas.(Silva & Nobre, 2018).

Para Bilgiseven e Kasimoglu (2019), O empreendedorismo adquiriu importancia
rapidamente devido a competicdo global, as mudancas tecnologicas e ao desenvolvimento do
mercado econdmico. Os autores realizaram um estudo piloto foi realizado na Istanbul
Commerce University, Centro de Comercializagdo de Conhecimento. Os resultados da escala
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de EQ de primeiro nivel verificaram cinco dimens@es na estrutura via VFA (Verifying Factor
Analysis). De acordo com os resultados da analise de fator de escala de tomada de risco, de
acordo com o original, fatoragdo de uma dimensao foi realizado. De acordo com o resultado da
andlise fatorial da escala, composta por seis questdes no total, o baixo 1 a estimativa foi retirada
databela de andlise fatorial. A razao de variancia total foi de 55,585%. A atitude empreendedora
e analise fatorial de intengdo empreendedora foram aplicadas. Enquanto a razdo de variancia
total foi 77,43% para a escala de atitude, este foi de 64,0383% para a escala de intencédo
empreendedora.Todas as escalas que se mostraram validas e confidveis e foram utilizadas como
monodimensionais no estudo principal.

Mohamed e Emad (2020) examinaram os determinantes das inten¢des empreendedoras
de estudantes universitarios. Os resultados mostraram que a inovacao e a valorizacédo cultural
foram positivamente e significativamente associadas a intengdo empreendedora dos alunos. I1sso
sugere que o governo e os formuladores de politicas devem encorajar o desenvolvimento de
ambientes que promovam o empreendedorismo dentro das universidades. Esse estudo forneceu
uma visdo interessante sobre o empreendedorismo sudanés e trouxe recomendacfes vantajosas
para o governo, formuladores de politicas e para universidades,. descrevendo os fatores
significativos sob a Otica dos graduados sudaneses. Sendo que as inten¢Bes empreendedoras
sugerem a necessidade do desenvolvimento de caracteristicas pessoais e profissionais, bem
como implicagOes sobre as condigdes externas. Por exemplo, as baixas intengdes dos alunos de
iniciar negdcios dentro de cinco anos apds a conclusao de seus estudos indicam a necessidade
de melhorar a atratividade do Suddo em termos de empreendedorismo, especialmente porque
os alunos percebem a dificuldade em iniciar negocios nas atuais condi¢cdes econémicas e
politicas. Além disso, é preciso aumentar os esforcos para financiar incubadoras de empresas e
reconsiderar os atuais programas de microfinancas oferecidos aos graduados. Ao mesmo tempo,
as universidades devem atribuir mais atencdo ao desenvolvimento do ecossistema
empreendedor dentro de suas instituicdes, introduzindo ou aumentando programas de
treinamento ou aulas que abordam diferentes aspectos do empreendedorismo e realizacdo de
seminarios que apresentam exemplos de alunos ou negocios liderados por graduados de
diferentes paises. Fazer isso fornecera aos alunos as competéncias necessarias, conhecimento e
habilidades que facilitam a criacdo e gestdo de negocios. Os alunos também aprenderiam a lidar
melhor com desafios e barreiras empreendedoras que s&o comuns em novos empreendimentos
e aumentam suas inclinacBes para o empreendedorismo. Por ultimo, as comunidades e as
familias dos alunos devem ser incentivadas a fornecer apoio positivo.

2.2 Educacdo Empreendedora: principais desafios

No Brasil o ensino do empreendedorismo nas escolas ja é uma realidade. Todavia, esse
avanco, que ainda carece de discussdo e estruturacdo mais profissional, € bastante utilizado em
termos de visibilidade e importancia pelas escolas que abordam o tema, assim como pelas
empresas e instituicbes que fomentam projetos escolares com propostas nessa diregdo, por
entenderem que € investimento no capital intelectual do desenvolvimento econdmico e social.
(Esteves, 2018).

Bae, Qian, Miao e Fiet (2014) reconhecem que ha na literatura evidéncias de que a
educacdo empreendedora tem contribuido para ajudar os universitarios a desenvolverem
atitudes positivas para com a carreira empreendedora e para aumentar sua percepgao positiva
sobre a viabilidade de negdcio. Segundo Silva e Bardagi (2016), os servicos universitarios de
carreira que promovem atividades para o desenvolvimento global do estudante universitario sdo
uma realidade nas instituicdes estrangeiras, mas ainda pouco frequentes no Brasil. As autoras
constataram em suas pesquisas que na maioria das institui¢cdes as equipes sdo minimas e ndo ha
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formacdo especifica dos profissionais em questdes do desenvolvimento universitario. Elas
salientaram a necessidade de ampliar os servicos, de criar processos de registro e de avaliar as
atividades realizadas (Silva e Bardagi, 2016).

Estudos de Oliveira, Melo e Muylder (2016, p. 51) sobre a educagdo empreendedora em
uma IES sugerem que “as ac¢Oes praticadas pelas IES pesquisadas estimulam os alunos ao
empreendedorismo e estdo desenvolvendo uma consciéncia sobre a inovagdo social”. Coan
(2011) assevera que a tematica “empreendedorismo e sua vinculagdo ao campo educacional”
ganhou relevo nos Gltimos tempos. A expansao de pesquisas e projetos que visam educar para
0 empreendedorismo expressa o0 desejo e a necessidade de se formar um trabalhador de novo
tipo, caracterizado como trabalhador/empreendedor com perfil e espirito inovador, criativo e
proativo, capaz de criar seu proprio negocio.

3 Metodologia

Este estudo enquadra-se como pesquisa descritiva, por levantar informacdes a respeito
da metodologia e do ensino do empreendedorismo, e buscar maior conhecimento sobre a
tematica proposta. As unidades de analise foram os cursos de Psicologia, Administracéo,
Gastronomia, Gestao Financeira e Marketing oferecidos pelas Faculdades Promove — Unidade
Prado.

A unidade de observacao constituiu-se de alunos envolvidos em disciplinas, projetos e
praticas de empreendedorismo. A escolha da unidade de analise envolveu os alunos dos cursos
de Psicologia, Administracdo, Gastronomia, Gestdo Financeira e Marketing da Faculdades
Promove, unidade Prado, localizada em Belo Horizonte, Minas Gerais, deu-se por
acessibilidade da pesquisadora a Instituicdo de Ensino Superior, pois integra seu corpo docente.
De acordo com Collins & Hussey (2005), a escolha da unidade de analise é fundamental para
o desenvolvimento da pesquisa, pois trata das variaveis ou fenémenos em estudo, envolvendo
o0 problema de pesquisa.

A etapa de coleta dados envolveu inicialmente, o pedido de autorizagdo dos gestores da
Faculdades Promove para a realizacdo da pesquisa com os alunos regularmente matriculados
nos cursos Psicologia, Administracdo, Gastronomia, Gestdo Financeira e Marketing. Apo6s
obter autorizacao a pesquisadora entrou em contato com os coordenadores do curso para acesso
a base de dados dos alunos, cada coordenador disponibilizou os dados referente ao seu curso, e
permitiu 0 envio de um link para os alunos responder ao questionario via Google forms no
periodo de maio a junho de 2022. Ressalta-se a realizacdo que as questdes abertas compuseram
uma parte da pesquisa qualitativa aprofundando assim as informac@es coletadas no questionario
de pesquisa aplicado aos discentes.

Quanto a analise dos resultados, as questdes abertas respondidas pelos alunos dos cursos
Psicologia, Administracdo, Gastronomia, Gestdo Financeira e Marketing, foram analisadas por
meio de analise de conteldo, pautadas em Franco (2018) e Bardin (2016), por meio de mapa de
categorizacao extraiu-se 0s pontos principais que trataram da propenséo ao empreendedorismo.

4 Analise e discussado dos resultados

Nesta fase da pesquisa o intuito foi analisar a percep¢do dos alunos da Faculdades
Promove matriculados nos cursos de Administragdo, Psicologia e Gastronomia sobre a
propensdo ao empreendedorismo, com base no questionario de pesquisa questdes abertas.

Sobre o que é o empreendorismo, 0s alunos citaram inicialmente o atributo capacidade
como significado para o empreendedorismo, estando vinculada a desenvolvimento de projetos,
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negocios e solucdes, quer seja para abrir, criar, projetar ou gerenciar algo que esteja relacionado
a resultados financeiros.

Outro atributo citado identificado foi o termo empreender, na percepcdo dos discentes,
existem formas de empreender negdcios que podem chegar ao sucesso e, consequentemente,
trazer retorno e liberdade financeira. O empreendedorismo € ciéncia, mas, a0 mesmo tempo, €
sonho. Por meio de novas técnicas, pode-se sanar problemas e, até mesmo, alcangar a
longevidade de algum tipo de negdcio.

O atributo iniciativa relaciona-se ao empreendedorismo pois 0 empreendedor, pode-
iniciar seu negocio em nivel pessoal ou, mesmo, realizar mudancas em empresas ja existentes.
Contudo, implementar qualquer tipo de mudanca ou realizar alteragcbes em algo ja existente
demandam energia para lidar com as situacfes decorrentes de inovacoes.

O empreendedorismo interpretado como um negdécio préprio, significa possibilidade
de retorno positivo tanto para novos negécios criados no mercado quanto para gerar melhorias
em empresas privadas ja existentes.

O empreendedorismo pode também ser um recurso para alavancar a carreira, 0S
discentes veem nas ac¢des voltadas para o desenvolvimento da carreira, quer seja empreendendo
ou trabalhando em uma empresa privada pode ser uma forma de alcangar o sucesso profissional.

Assim, para aventurar pelo empreendedorismo, € preciso pensar nas ideias a serem
colocadas no mercado de trabalho que possam se manter e alcancar o sucesso almejado por seus
idealizadores. Além disso por meio das praticas empreendedoras, montar um negocio,
superar as barreiras e desafios e chegando ao sucesso de um determinado negécio, beneficia-
se toda uma comunidade, gerando emprego e renda.

Quanto as formas de incentivo ao empreendedorismo pela Faculdades Promove, é
preciso evidenciar para o alunado os pontos positivos e negativos quando se deseja praticar o
empreendedorismo. Notou-se que a Faculdades Promove ndo incentiva seu alunado ao
empreendedorismo. Ainda que existam algumas praticas empreendedoras, elas ndo evoluem,
pois a IES ndo da segmento aos projetos, como deveria. Além disso, alguns alunos do curso
de Psicologia comentaram sobre a falta de suporte no decorrer do curso. E fundamental o
envolvimento da IES no que tange a oferta de Palestras capazes, principalmente, de incentivar
0 aluno a empreender, bem como a inclusdo do empreendedorismo sendo ministrado em
todos os conteddos.

Ao ensinar, os docentes devem se preocupar em repassar aos alunos questdes como
planejamento e riscos, e ajuda-los a lidar com as frustragdes que possam surgir em funcéo
do insucesso de determinado empreendimento. Além disso, Teoria e pratica, devem caminhar
juntas, respeitando as variaveis sociais, educacionais e econémicas dos discentes. Nesse
sentido a educacdo empreendedora € basilar para esses discentes. A escola pode contribuir
para o desenvolvimento de um raciocinio légico, mas também apostando em ideias e projetos
propostos pelos alunos ao longo de sua formacéo.

Quanto ao fato de o empreendedorismo ser incentivado na Faculdades Promove de
forma efetiva, os resultados indicam que, de modo geral, falta aos alunos preparo para
enfrentar as dificuldades, seja por conhecimento e engajamento, ou por falta de
informagcdes sobre o empreendedorismo. Além disso, no Brasil o movimento empreendedor
mostra-se no inicio, e abrir empresa por aqui € muito dificil. Além disso, existem muitas
deficiéncias para se alcancar um ensino empreendedor efetivo para os alunos da Faculdades
Promove.

Para os alunos o ensino do empreendedorismo é importante pois, de modo geral, é uma
ciéncia necessaria, e um conhecimento capaz de auxiliar os alunos muito aléem de sua formacéo.
Por isso, 0 empreendedorismo precisa ser disseminado entre os alunos, pois é na faculdade
que esses conhecimentos serdo repassados com seguranca. Ao fim do curso, além de
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conhecerem as demandas relativas a empreender, esses alunos terdo maior garantia se optarem
por investir em algum tipo de empreendimento. E também, quanto mais jovem o aluno
adentrar no mundo do conhecimento empreendedor, maiores as oportunidades podera
encontrar.

Na percepcdo dos alunos, um pais que pratica 0 empreendedorismo tem maiores chances
de se desenvolver e, até mesmo, alcangar o sucesso no mercado competitivo. Pode-se inferir
que, especialmente no curso de Psicologia, a importancia do empreendedorismo incide em
ministrar aulas que tenham como pauta o empreendedorismo, para capacitar os discentes
e orienta-los ao fim do curso, quando, certamente, irdo realizar algum tipo de empreendimento
para desempenhar as funcGes adquiridas em sua formacédo. Os alunos acreditam que por meio
do empreendedorismo € possivel que as pessoas possam sair da zona de conforto e se
tornarem um administrador prospero. Os professores podem ajudar aquele aluno que tém
anseio em empreender. Para tanto, esse estudante pode buscar por algum tipo aperfeicoamento,
conhecimentos e informacGes capazes de auxilia-lo a colocar seu negocio no mercado. Faz-se
necessario também que as pessoas conhecam a importancia do empreendedorismo, pois ele
pode aumentar a visibilidade de oportunidades, conquistar seus sonhos e projetos, crescer,
pessoal e profissionalmente, e criar empregos e oportunidades.

No que tange a forma como a IES inclui em seu plano pedagdgico o empreendedorismo,
constatou-se a inclusdo do Plano Pedagdgico no contexto da Faculdades Promove, por meio de
matérias, aulas praticas e teoricas, palestras, disciplinas optativas, projetos
integradores/empreendedores, estagios basicos e Plano de Negdcios. E, ainda esté inserido
na Grade Curricular, fato importante pois transmite ao aluno conhecimento e aprendizado
fortalecido por meio das préticas, além de aproximar o alunado ao mercado empreendedor
ou profissional.

No que tange a discussdo da IES com os alunos sobre os aspectos relacionados a
propensdo ao empreendedorismo e ao modo de executa-los, notou-se que as discussdes sobre a
propensdo ao empreendedorismo precisam ser mais trabalhadas pela Faculdades Promove,
levando o aluno a compreender melhor esse debate, que apenas se inicia, tanto no mercado
educacional quanto no do trabalho. Ressalta-se ainda que, no Brasil, a cultura do
empreendedorismo baseia-se principalmente na realidade socioeconémica dos brasileiros. Mas
para se empreender é preciso ter criatividade, vontade, garra, sabedoria, fazer planejamento,
estabelecer metas e ter visdo do futuro. De modo geral, considerando o cenario mercadolégico
brasileiro, pode-se inferir que por aqui 0 empreendedorismo ocorre por necessidade para a
maioria dos empreendedores.

Alem disso, considerando as condi¢des de trabalho instauradas no Brasil, via regime
CLT estabelecido nas leis trabalhistas, de modo geral, para se ter maior renda e condicGes de
vida, o caminho pode ser o empreendedorismo.

A utilizacdo de midias sociais tornou-se uma importante ferramenta, que cresceu
consideravelmente ao longo dos ultimos anos e acabou se tornando um facilitador consideravel
para quem deseja empreender. Além disso, os programas de televisdo trouxeram importantes
incentivos para aqueles que tém a intencdo de colocar em pratica ideias empreendedoras.
Ademais, as mudancas ocorridas no mundo ao longo dos anos e especialmente as inovagoes
tecnoldgicas interferem no tempo, no espaco e nas oportunidades que, muitas vezes, s@o
evidenciadas quer seja por meio de um projeto ou até mesmo de uma disciplina. Portanto, o
desenvolvimento de uma mentalidade empreendedora pode significar uma visao mais clara
sobre determinado assunto e, até mesmo, uma maneira de se implementar um empreendimento.
Assim, para implantar um empreendimento, os recursos financeiros séo necessarios. Uma das
caracteristicas do empreendedor é sua habilidade de buscar esses recursos no mercado.

O empreendedor esta sujeito a encontrar diversos desafios no caminho. Empreender
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significa gerenciar tudo na sua empresa, principalmente quando esse empreendimento esta
iniciando. Para isso, atributos como comprometimento, perseveranca, vontade, ética,
resiliéncia, determinacéo, iniciativa e, principalmente, pensar de forma dinamica, séo
necessarios.

4.1 Discussao dos resultados

Sobre o objetivo “Identificar a propensdo dos alunos ao empreendedorismo a partir das
acOes da instituigdo”, constatou-se uma propensao ao empreendedorismo, limitada, porém o
estudo identificou agdes praticadas pela IES, para despertar nos alunos o desejo de empreender,
as quais estdo relacionadas a realizacdo de visitas a empresas da regido, essa é uma atividade
que veio complementar a formacdo dos alunos, uma vez que isso favorece intensa troca de
saberes entre professores, alunos e empresarios.

As atividades ladicas envolvendo olimpiadas, gincanas e feiras realizadas na Faculdades
Promove sdo vistas com animacéo pelos professores, com destaque para os Jogos Hackathon e
0S empresariais, pratica que mobiliza e fomenta os alunos a competirem. Eles acabam por
absorver intensa carga de informacdes, 0 que soma muito ao seu aprendizado. Porém, essas
atividades s6 podem ser praticadas por alunos do quarto periodo em diante, pois os iniciantes
ndo possuem conhecimento, maturidade e expertise para passarem por essa proposta da IES.
Ressalta-se, ainda, que recompensas sdo entregues aos alunos vencedores, 0 que serve como
estimulo para novos desafios. Os empresarios também vdo a IES para partilharem seus
conhecimentos por meio de palestras, feiras e outras formas de apresentacdo. Adicionalmente,
tém a oportunidade de avaliar os trabalhos apresentados pelos alunos, por meio de uma banca
de avaliagdo. A troca de conhecimentos revela-se benéfica para os trés grupos: IES, aluno e
empresario.

Os alunos dos cursos de Psicologia, Administracdo, Gastronomia, Gestdo Financeira e
Marketing concordam com os professores quando apontam a realizacdo de visitas a empresas
da regido. Especificamente no curso de Psicologia, visitam hospitais, escolas, empresas e
clinicas, o que foi muito benéfico. Contudo, a chegada da pandemia da Covid-19 provocou a
suspensdo dessas visitas. Os alunos também confirmaram a frequéncia de visitas dos
empresarios a IES, iniciativa também afetada pela pandemia da Covid-19.

Outros eventos também foram citados, como PIN, Hackaton, Lives, seminérios e
palestras. Para eles a producédo de estudos de casos ou de problematiza¢do ocorrem por meio de
atividades em salas de aula, palestras, rodas de conversa, Projeto Integrador (PIN) e Hackaton.
O papel do professor torna-se basilar, pois ele € o promotor do conhecimento, aquele que leva
aos alunos importantes casos, contribuindo com novos conhecimentos para sua formagao.

Quanto as dificuldades e facilidades associadas ao empreendedorismo e sua inser¢do no
plano pedagdgico da instituicdo, ao analisar as dificuldades os professores apontaram o tempo
como um importante dificultador. Em funcdo de suas atividades e demandas, os alunos
precisam se adequar a um horéario de trabalho comercial. Por isso, muitas vezes, falta-lhes
tempo para aproveitar as oportunidades propiciadas pela Faculdades Promove, como, participar
de reunides de grupo e dos eventos extracurriculares. Mesmo a faculdade procurando realizar
atividades, cooptar esse aluno, é dificil. Os professores promovem palestras e aula inaugural e
convidam egressos para relatar sua trajetdria dentro e fora da institui¢cdo de ensino como forma
de incentivar esses alunos e mostrarem que, mesmo diante de dificuldades, é possivel chegar
a0 suCesso.

No que diz respeito as dificuldades, os alunos sinalizam as questdes burocraticas como
um dos principais obstaculos para uma implementacdo empreendedora. Alem disso, as taxas e
impostos do governo e a baixa valorizacdo da moeda brasileira também afetam as pessoas, que
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tem, a cada dia, seu poder aquisitivo reduzido, em funcdo de crises emergenciais ou do
desemprego, sempre uma constante no estado brasileiro. Para 0s estudantes, a falta de recursos
financeiros fala mais alto quando se pensa em empreender, pois o problema maior é manter-se
no negocio até obter retorno do investimento realizado. Por isso, o fato de o empreendedor
poder contar com uma rede de apoio para se organizar financeiramente é uma forma de driblar
as dificuldades.

Acrescenta-se, ainda, a questdo do conhecimento. Para e empreender, € preciso adentrar
ao mundo do saber. Sem conhecimento é impossivel tocar um empreendimento. Citam-se,
ainda, as dificuldades envolvendo problemas como a falta de um corpo docente capacitado e
ou de profissionais qualificados e atualizados. A falta de esclarecimento sobre as duvidas até
mesmo em relacdo aos cursos, 0 baixo investimento da IES no ensino e a falta de uma grade
curricular adequada as demandas dos alunos sdo dificuldades listados pelos académicos.
Constatou-se, também, a necessidade de haver mais discussdes sobre empreendedorismo.
Préticas empreendedoras devem ser mais fomentadas pela IES, inclusive por meio de um
trabalho cultural, para mudar a cultura e pensamento das pessoas sobre o que é o
empreendedorismo em toda sua grandeza.

No ambito educacional, Coan (2011) reconhece a ampla difusdo da educagéo para o
empreendedorismo em diversas modalidades de ensino, por meio de pesquisas, da realizacao
de projetos préaticos, da criacdo de incubadoras de empresas e projetos articulados a empresa
Junior ou de discursos em torno de se educar para o empreendedorismo em encontros
pedagogicos promovidos pelas IES.

Em relacdo as facilidades para a implementacdo do empreendedorismo, a Assessoria do
SEBRAE tem contribuido para levar aos alunos conhecimento e informacges importantes para
guem intenciona empreender. Além disso, alguns professores da IES sdo empreendedores e
acabam compartilhando suas experiéncias com eles.

O desenvolvimento de competéncias empreendedoras tem-se evidenciado na IES. Os
eventos ofertados pela instituicdo envolvendo o Projeto Integrador-PIN, contetdos e palestras,
mais as atividades avaliativas fornecem aos alunos subsidios para pensarem em empreender ou
atuarem de forma empreendedora. Contudo, observou-se que esse estimulo depende do
professor e em alguns casos pode néo ser prioridade. No caso dos alunos do curso de Psicologia,
sua formacdo esta diretamente ligada ao empreendedorismo e, portanto, qualquer contribuicdo
é benéfica ao seu aprendizado.

Sobre as principais facilidades associadas a implementacdo do empreendedorismo, 0s
alunos apontaram os professores como importantes responsaveis pelo desenvolvimento do
alunado, sendo também bons exemplos a serem seguidos. Os alunos reconheceram também nas
discuss0es atividades praticas, matérias, disciplinas e aulas produtivas a possibilidade de maior
compreensdo sobre o empreendedorismo. S&o eventos necessarios e de grande valia no dia a
dia dos académicos.

Os meios digitais, as propagandas, as redes sociais e as midias televisivas sdo
consideradas facilitadores do empreendedorismo, constituindo-se em uma importante
ferramenta, que cresceu consideravelmente ao longo dos ultimos anos e virou um recurso para
muitos empreendedores. Também, as mudancas decorrentes das inovacgdes tecnoldgicas tém
propiciado oportunidades para empreendedores que ndo temem se arriscar e estdo sempre
buscando se atualizar em termos das novidades de mercado.

Quanto ao modo como o empreendedorismo esta inserido no plano pedagdgico da
institui¢do”, constataram-se no Projeto Pedagogico do Curso (PPC) atividades relacionadas ao
empreendedorismo, para os alunos dos cursos de Psicologia, Administracdo, Gastronomia,
Gestdo Financeira e Marketing, averiguou o PPC esta inserido no contexto das atividades. E,
destacaram a realizacdo de projetos, especialmente o Projeto Integrador (PIN), citado como
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uma importante atividade, e a importancia de se realizar simulados como forma de treinamento
para um possivel empreendimento futuro. A grade curricular também tem em sua estrutura
disciplinas, aulas ou matérias com foco no empreendedorismo.

Lima, Lopes, Nassif e Silva (2015) explicam que o interesse pela formacdo em
empreendedorismo de estudantes universitarios em Instituicbes de Ensino Superior (IES)
brasileiras vem crescendo desde a década de 1990. Politicos e dirigentes universitarios
comecaram a se dar conta da importancia de tratar o empreendedorismo como tema da
formagéo. O foco da educacdo superior brasileira apenas na formacgéo de futuros empregados
qualificados ja se mostrava insuficiente diante das necessidades do Pais.

5 Conclus@es/Consideracdes finais e contribuicdes

O objetivo geral desta pesquisa consistiu em analisar como a Faculdades Promove
influencia a propensdo ao empreendedorismo de discentes nos cursos de Psicologia,
Administracdo, Gastronomia, Gestdo Financeira e Marketing. Observou-se que para uma
parcela de alunos, essas discussdes ocorrem de modo superficial, sendo abordado somente o
basico, de modo aleatério. A IES ainda realiza algumas praticas pedagogicas relacionadas a
propensdo ao empreendedorismo.

Quanto aos cursos ofertados pela IES, eles lidam com questbes com foco no mercado;
o fato de se ter docentes que sdo ou ja foram empreendedores ajuda muito a esclarecer para 0s
alunos duvidas relacionadas a como empreender e a como lidar com o empreendedorismo.
Nota-se ainda que alunos que ja passaram pela formacdo na Instituicdo de Ensino hoje séo
empreendedores de sucesso, 0 que mostra de certa forma que a IES tem estado no caminho
certo ao lidar com o empreendedorismo em suas disciplinas.

Nos cursos de administragdo, marketing, gestdo de recursos humanos e gestdo
financeira, a matriz curricular conta com disciplinas de empreendedorismo, lideranca, gestao e
planejamento estratégico. Nos demais cursos, como € o caso da psicologia e da gastronomia, as
disciplinas de Projeto Integrador- PIN’s atualmente sdo as que mais se aproximam ao proposito
de desenvolver no discente a capacidade de empreender. Embora os PIN’s sejam ofertados
durante trés semestres, apenas em um semestre contempla as teméticas Empreendedorismo,
Inovacdo e Criatividade. Tem-se algumas disciplinas que ndo lidam diretamente com a tematica
do empreendedorismo, mas que sdo lecionadas por professores que empreenderam em sua
trajetoria profissional e repassam suas vivéncias e promovem essa mesma visao de futuro ao
seu aluno.

O desenvolvimento de um aluno e egresso de perfil empreendedor deve contar com uma
formacdo mais continua e sélida que una teoria e prética ligadas ao empreendedorismo. Uma
forma de produzir acbes mais intencionais na instituicdo para contribuir com a formagéo
empreendedora seria debater e promover reflexdes acerca da tematica entre o colegiado de cada
curso, seu nucleo docente estruturante- NDE, coordenadores e professores, a fim de agregar a
tematica e sua pratica, tanto no ensino, quanto na pesquisa e extensdo. E, por fim, constatou-se
a existéncia de acdes pontuais e sutis, promovidas pela Faculdades Promove, mas ndo pode
afirmar que as praticas da IES sdo efetivas e intencionais.
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